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A private labelekrél

Tapasztalatunk szerint a sajatmarkds (private label, PL) ter-
mékek ardnya a teljes forgalmon beliil jelent&s részt foglal el
és folyamatosan novekszik. Koszonhets ez egyrészt annak,
hogy az éles versenyben egyre twbb cég kényszeriil feladni a
forgalom utdn jéré, drfelhajté hatdsi visszatéritéseket vagy
azok egy részét és hoz forgalomba PL-termékeket. Mdsrészt
egyre inkdbb megfigyelhet, hogy a sajatmérkds rermékek
nemcsak a legolcsébb 4r- és mindségszinvonal iizenetét kiszve-
titik, hanem akar t6bb szinten is professziondlis alternativit
kindlnak a gyart6i markskkal szemben.

A héztartdsi csomagoléanyagok piacan az elmilt 10-12 év-
ben az drstruktdrdba beépiilt hattérkondicick jelentSsen
elGsegitették a PL-termékek megjelenését és térmyerésér. Mig
ynyugaton,, jellemzGen a gyart6 4lral viselr, adott mérkdhoz
kot6ds marketingkoltségek vagy plusz szolgaltatdsok allnak
szemben a sajarmérkds termékek kedvezibb koltségszintii
piaci elhelyezésével, egyszeriibb kommunikécidjaval és a ré-
gids beszerzésekb6l eredd nagyobb volumenekkel, addig a
hazai piacon a sajdtmdrkds termékek karrierje egyszerfien a
magasabb kondicigk kisz{irésével kezd6dott. Véleményem sze-
rint ez a trend egy egyensulyi dllapot kialakuldsdig folytatédni
fog mind a legalacsonyabb 4rd, mind pedig a cégcsoportunk
dltal is képviselt nagyobb hozzdadott értékkel rendelkezd ter-
mékek korében.

Hazdnkban a forgalmazott PL-termékek 4r/érték ardnya

nagyban fiigg az adott cégtd| és beszerzési stratégidrdl, kevéshé
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lehet egységes, adott csatornéra jellemzd trendekrd] beszélni.

A hazai sajatmérkds hdztartdsi csomagoléanyag piacon olyan
is el6fordul, amikor egy adott lanc vasarlok felé kommunikalt
filoz6fidja ellentétes a sajarmarkds kinalatdval, tehdt az ilyen
irdny( elemzéseket neheziti az emberi tényezs is. Térsasdgunk
egyébként csak kivilo arférték ardnnyal rendelkezd sajatmar-
kds termékeket gydrt, a legalacsonyabb drfekvésii és mindségfi
cikkek beszdllitdsdban sem mfiszaki adottsdgaink, sem pedig
stratégiai céljaink miatt nem tudunk részt venni.

A magyarorszdgi piac relative zdrtnak tekinthetd, amely-
nek egyik sajdtsdgos jellemzGje a sok szerepld és a szereplkon
belil is széles kinalat. Ebbsl eredden kevés olyan gyarté van,
aki a forgalmazott termékek java részét sajat maga allitan4 el6.
Ezen gyarték kénytelenek erdforrdsaikar szétforgacsolni a ter-
mékesoportok kozott, igy gyakorlatilag egy-két olyan piaci
szerepld van, aki képes olyan kapacitdst felvonultatni egy-egy
termékvonal vonatkozdsdban, amely megfeleld lehet egy ko-
moly nemzetkdzi tenderen vald induldsra. Ezeken a kemény
felrételekkel kiirt tendereken pedig mar nem lehet beszerzett
termékekkel indulni... Cégiink élelmiszer-ipari és héztartdsi
frissentarté f6lidk terén bir olyan min&ségi és mennyiségi ka-
pacitdsokkal, melyekkel szandékunk a jelenleg is fejl6ds ex-
portpiaci jelenlétiinket tovabb fokozni.

A PL-termékek térnyerése becslésem szerint tovabb folyta-
tédik, hiszen e termékek alapvets funkcidi nehéz gazdasdgi
helyzetben haszndlhaték ki a leginkdbb. Nem szabad tovdbbd
elfelejteni, e termékek megfelels stratégia esetén tovabbi fel-
adatokat is ellatnak, reklamot hordoznak, kivils eszkozok a
megdjuldshoz, sth. A héztartdsi csomagoléanyagok piacan azt
tapasztaljuk, hogy az alapvetd cikkeken il egyre tobb szerepld
jelenik meg mindségi igényeket kielégits sajarmdrkds termé-

kekkel is.
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